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  "بسم االله الرحمن الرحيم"

  توضيحات :

رويداد تخصصي برندينگ وماركتينگ پيش زمينه اي از دوره منحصر به فرد تربيت مشاور حرفه اي برندينگ و ماركتينگ 
سازي و بازار شناسي و بازار سازي و همينطور فروش و تبادلات مورد بررسي و باشد كه در اين رويداد اهداف كلان برند  مي

  تحليل قرار ميگيرد .

  اين رويداد با رويكرد هاي جامعي از جمله : 

 مديريت و مشاوره در حوزه هاي برند سازي محصولات و خدمات  .١

 روش هاي نوين بازاريابي و فروش محصولات و خدمات  .٢

 ار شناسي و تبليغاتيطراحي استراتژي هاي باز .٣

 كوچينگ و مديريت سازماني .٤

 هويت سازي و توسعه فضاي تجارت و كسب وكار .٥

 اشتغال آفريني پايدار و زمينه سازي براي صادرات و واردات .٦

 ارزش سازي براي برند و هويت سازماني .٧

 محصول سازي و طراحي ارزش پيشنهادي .٨

 شهر مشهد برگزار ميگردد .ساعت در فضاي كاملا تعاملي و آموزشي در  ٤به مدت 

را با رويكرد  رويداد تخصصي برندينگ و ماركتينگ در بازار هاي بين الملليموسسه ي مديريت كسب و كار مهام در نظر دارد 

خردادماه سال يكهزار و  ٢٦و٢٥انتقال محتوا و آموزش و توسعه ي فضاي تجاري ، توليدي و اشتغال آفريني را در تاريخ 

، با حضور بيش از يكهزار نفر از فعالان اقتصادي  مشهد الرضا(عليه السلام)چهارصد و يك در پايتخت معنوي جهان اسلام ، 

  ، بازرگانان ، فعالين تجاري ، توليدي ها و مديران كسب وكار ها و مديران كارخانجات  برگزارنمايد. اكوسيستم هاي : استارتاپي

با درنظر گرفتن موقعيت استراتژيك منطقه اي ايران و ميزان اهميت تعمل و تجارت با ديگر كسور ها منجمله همسايگان و 
دسازي وبالارفتن مهارت هاي فردي وهمچنين زمينه سازي براي شرايط اقتصادي موجود اولويت بسيار زيادي درفرايندهاي برن

براي تاجران ، بازرگانان ، توليدي ها و ... با فعالين اقتصادي ديگر كشورها لازمه رشد اقتصادي و  B٢Bاقدام هاي سازنده ي 
بايد در سطح يك  توسعه تجارت تنها در يادگيري مهارت هاي واقعي برندينگ و ماركتينگ حرفه اي است كه هر مديري

  مشاور حرفه اي رشد كرده و مهارت هاي خود را اعتلا ببخشد .

  

  

   مشاوره و مديريت بازاريابي و برندسازيعنوان رويداد : سمينار تخصصي 

  برخي از ميهمانان :
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  ايران و افغانستان اتاق مشترك -

  اتاق مشترك ايران و عراق -

  مديران شركت هاي خارجي -

  از برنامه ها :برخي مشخصات كلي 

  اين رويداد فضاي تبادل اطلاعات ، ارتباط با مديران و فضايي آموزشي است .-

  فضاي اختصاصي در موضوع بازرگاني و برندينگ بازرگاني به عنوان يك ماژول آموزشي اختصاصي (يك ساعت) -

  رويداد حرفه اي ها در برندينگ و ماركتينگ (همزمان به صورت لايو) -

  گزارش سايت به انگليسيترجمه و  -

  هدف
  انتقال محتوا و آموزش - ١
  معرفي دوره آموزشي - ٢
  براي كسب و كارها B٢Bآشناسازي و فرآيند  - ٣
  آشنايي با مربيان دوره - ٤
  معرفي خدمات اصلي مجموعه مهام - ٥

  

  روش اجرا
  فضاي آموزشي به كمك سخنران ها براي معرفي دوره - ١
  ممخاطبين و تعامل براي معرفي محصولات و خدماتتايم هايي براي ارتباط گيري  - ٢
  انتقال تجربه كاربردي به هدف آشناسازي با ساختار برندسازي - ٣
  مزايا و كاربردهاي اجرايي براي فروش و ارتباط با تيم فروش - ٤

  

  مخاطبين
  مديران فروش ركت ها و سازمان ها  ١
  نمايندگان بيمه هاي پاسارگاد  ٢
  كارهاي كوچك و بزرگمديران كسب و   ٣
  ، ضايعMBAدانشجويان رشته هاي مديريت،   ٤
  بلاگرها و يوتيوبرهاي فعال  ٥

  تومان ٠٠٠/٠٠٠/١٢٠ارزش سرمايه گذاري :                                              الماسپكيج اسپانسرينگ 

  كسب و كار  ٢تعداد مخاطبين اين پكيج : 

  ساعت آموزش تخصصي فروش براي پرسنل ٤مشاوره تخصصي براي توسعه منابع و هديه ويژه در اين پكيج :  


